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第二部
商品・サービスのつくり方
～●●●●●●●を通して月収１００万を生み出すには～
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●●●●●●●とは？
「これがこうなっているからあなたの▼▼が分かるし××も分かるんです。

つまりこれが書けないと言うことは結局儲からないと言うことなのですよ」

はっきり言います。

これを読んでいる人の１００人中９０人が●●●●●●●を書けないでしょう。

だからブログでもアフィリエイトでも儲からないのです。

残りの１０人中９人がなんとか書けるでしょう。

でも儲かる●●●●●●●ではありません。

儲かる●●●●●●を書けるのはたったの一人です。

その一人が１人勝ちしているのが今のインターネットの現状です。

９９人のあなたが、たった一人の●●●●●●●に匹敵する

●●●●●●●を書けるようになる

そのためにしなければいけないたった１つのことを身につけてもらいます。
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儲かる書き方を教えましょう
「こう書いてください。」

多くの人が抱える問題点

問題の拡大

共感とメリット

反論に対する証明

限定性

行動への一押し

行動の示唆
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セミナーページのキャプチャー



Copyright (c) 2003-2006
support-pro&　Mitsuhiro　NISHIDA　 All rights reserved.

複製・再販売・オークションへの出品を禁ず

19

じゃぁ、どうすればできるの？

行動の示唆

行動への一押し

限定性

反論に対する証明

共感とメリット

問題の拡大

多くの人が抱える問題点

凡人
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あなたはどう反応しますか？

「このマウスウォッシュ買いませんか？」
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こんなページ作ってませんか？

商品・メリット

購入
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もしこんな風に言われたら？
　

A：「２０代の３人に１人が口臭に悩んでるんだってさ、このまえ
の新聞に載ってたんだけど、おまえどうよ？」

B：「・・・」（同意）

A：「やっぱ口が臭いとやばいよね。女にもてないし嫌われるし
なぁ」

A：「一生結婚できないかもしれないよなぁ」

B：「・・・」（心の中で強く同意）

A：「実は俺も口臭悩んでいたんだ。でも、これ（マウスウォッシュ）
を使うようになって気にならなくなったんだ」

A：「おかげで彼女も出来たんだよ。人と話すのも気にならなくなっ
たし」

B：「ほんとに！！」（嘘!そんなことあるわけないよ・・・でもほんとかな）

A：「ほんとだよ！！○○も使ってるし××も使ってるし、タレント
の△△も使ってるよ！」

A：「ほんとに！！！」（俺も欲しい！）

A：「でもこれあんまり手に入らないんだよね・・・」

A：「天然の植物の成分使って作ってるから、作られる量が限ら
れてるんだよね」

A：「だから月に一回しか買えないんだよね・・・」

B：「え！それいつ！？」（絶対欲しい。）

A：「実はそれ今日なんだ！今日中に申し込まないと次は来月な
んだよね・・・」

B：「・・・」（マジ！ほしぃ・・・）

A：「じゃぁ、今すぐ俺が申し込んでおこうか？」

B：「頼むよ！」

A：「わかった。じゃぁ申し込んでおくよ。」

B：「ありがとう！」（これで俺も口臭に悩まずにすむ）

A：「毎度あり！」

あなたが本当に口臭に悩んでるとします。
ここはマクドナルド、友達の男と会話中
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多くの人が抱える問題点

もしこんな風に言われたら？
　（あなたが本当に口臭に悩んでるとします。ここはマ
クドナルド、友達の男と会話中）

A：「２０代の３人に１人が口臭に悩んで
るんだってさ、このまえの新聞に載っ
てたんだけど、おまえどうよ？」

B：「・・・」（同意）
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問題の拡大

A：「やっぱ口が臭いとやばいよね。女に
もてないし嫌われるしなぁ」

A：「一生結婚できないかもしれないよ
なぁ」

B：「・・・」（心の中で強く同意）
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共感とメリット

A：「実は俺も口臭悩んでいたんだ。でも、
これ（マウスウォッシュ）を使うようになっ
て気にならなくなったんだ」

A：「おかげで彼女も出来たんだよ。人と
話すのも気にならなくなったし」
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反論に対する証明

B:「ほんとに！！」（嘘！そんなことあるわけな
いよ・・・でもほんとかな）

A：「ほんとだよ！！○○も使ってるし
××も使ってるし、タレントの△△も使っ
てるよ！」

B：「ほんとに！！！」（俺も欲しい！）
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限定性

A：「でもこれあんまり手に入らないんだよ
ね・・・」

A：「天然の植物の成分使って作ってるから、
作られる量が限られてるんだよね」

A：「だから月に一回しか買えないんだよ
ね・・・」

B:「え！それいつ！？」（絶対欲しい。）
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行動への一押し

A：「実はそれ今日なんだ！今日中に申
し込まないと次は来月なんだよね・・・」

B:「・・・」（マジ！ほしぃ・・・）
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行動の示唆

A：「じゃぁ、今すぐ俺が申し込んでおこう
か？」

B：「頼むよ！」

A：「わかった。じゃぁ申し込んでおくよ。」

B：「ありがとう！」（これで俺も口臭に悩
まずにすむ）
毎度
あり
！
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マーケティングマップ
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売れるセールスレターはこう書く
キャッチ・タイトル

多くの人が抱える問題点

問題の拡大

共感とメリット

反論に対する証明

限定性

行動への一押し

行動の示唆

購入

共感とメリット

反論に対する証明

限定性

行動への一押し

行動の示唆

購入

キャッチ・タイトル

多くの人が抱える問題点

問題の拡大
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「誰に」「何を」　その①

キャッチ・タイトル

多くの人が抱える問題点

問題の拡大

商材（共感とメリット）
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「誰に」「何を」　その②

共感とメリット

反論に対する証明

限定性

行動への一押し

行動の示唆

購入

商材（共感とメリット）

あなたの履歴書

そのストーリー

顧客の５分類
～新規客編～
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そもそも「何を」売るのか？

商材（共感とメリット）

反論に対する証明

限定性

行動への一押し

行動の示唆

購入
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あなたの「誰に」「何を」は？①



Copyright (c) 2003-2006
support-pro&　Mitsuhiro　NISHIDA　 All rights reserved.

複製・再販売・オークションへの出品を禁ず

36

あなたの「誰に」「何を」は？②
あなたの履歴書

そのストーリー

顧客の５分類
～新規客編～
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あなたの「誰に」「何を」は？③
更に一部の人

そのうち一部の人

多くの人
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●●●●●●●を通して
月収１００万を生み出すには

あなたがしなければならないことは
誰が教えてくれるのか

商賣で一番大事なことは？
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あなたがしなければならないことは
誰が教えてくれるのか

Aというメールマガジンに１０万円で広告
を出したら３万円の商品が３本売れた。
無料登録に４０人が登録していった。

この広告はやってみて・・・・・・？

１．あなたの考えを書いて下さい

２．上記の文章では分からないことがあります。それは何か考えて下さい

　　正解は色々あります。

３．この広告のあとあなたがしなければいけないことを書き出して下さい。

継続的に広告を出す

CPOにだまされない

CPIの方が大事
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１．あなたの考えを書いて下さい

２．上記の文章では分からないことがあります。それは何か考えて下さい

　　正解は色々あります。

３．この広告のあとあなたがしなければいけないことを書き出して下さい。
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１０万円かけて９万円の売上・・・

販売価格　30000の商品が・・・
¥100000/600=@166

申込数　３
■CPO＝¥33333

■CVR＝0.50%

■サイト力　@150

登録数　４０
■CPI＝250

　　

　　？
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サイト力

ＣＶＲ

ＣＰＯ

ＣＰＩ

あなたがすることは？
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商賣で一番大事なことは？
セールス

見込客
発見
95%

見込客発見


